INTRODUCAO

ORGAO:

Tribunal Regional Eleitoral de Mato Grosso do Sul.
UNIDADE:

Direcao-Geral (Assessoria de Comunicacao Social).
E-MAIL PARA CONTATO:

imprensa@tre-ms.gov.br

PROJETO:

Programa “Eleitor Consciente: Cidadania Garantida”.

NOME DO RESPONSAVE:

Alir Terra Lima Tavares (Analista Judiciaria / Diretora-Geral do TRE/MS).
TEMA:

Gestéo Estratégica.

ACAO:

Realizar Projetos Institucionais e Campanhas Publicitarias, dentro do Programa
pedagogico e permanente do TRE, denominado “Eleitor Consciente: Cidadania
Garantida”, para a conscientizagdo da importancia do voto e da participacao do
jovem na vida politica do seu pais.

OBJETIVO:

Desenvolver a consciéncia critica de criancas e adolescente (futuros eleitores),
estimulando-os a participar efetivamente da vida politica do pais, a cobrar
melhorias para a sua comunidade e a fiscalizar acdes e projetos dos
representantes eleitos.

META:
Atingir criangas e adolescentes das escolas publicas de todo o Estado de Mato

Grosso do Sul, que ainda nédo séao eleitores, bem como os eleitores sul-mato-
grossenses.


mailto:mprensa@tre-ms.gov.br

DESENVOLVIMENTO

IDENTIFICACAO DO PROBLEMA:

A média, relativamente alta, no indice de abstencdo, em torno de 19,69%
(soma das médias finais das eleicbes municipais, 20,52%, e gerais em Mato
Grosso do Sul, 18,87%, dividido por dois), nos ultimos 10 anos.

POSSIVEIS CAUSAS:

Descrenca na politica e nos representantes eleitos em razdo dos sucessivos
escandalos de corrupc¢éo envolvendo diversos politicos nacionais e locais.

O aumento do desemprego, da pobreza, da violéncia, o sucateamento das
escolas publicas e a perda de qualidade no ensino publico, a estagnacéo nos
servicos da area de saude, problemas estes associados a ma administracado
dos governantes e da maquina publica.

PLANO DE ACAO DE MELHORIAS:

Desenvolver Projetos Institucionais e Campanhas, dentro do Programa “Eleitor
Consciente: Cidadania Garantida” que ajudem na educacao e conscientizacao
dos alunos da rede publica de ensino, criancas e adolescentes ainda nao
eleitores, bem como dos eleitores sul-mato-grossenses.

RESULTADO ESPERADO:

- Diminuir o indice de absten¢&o no Estado.

- Combater o crime eleitoral da Compra e Venda de Voto.

- Aumentar o interesse dos jovens sobre 0s assuntos ligados a vida politica do
seu Municipio, Estado e Pais.

- Estimular a criagdo de uma nova mentalidade nas futuras geracbes de
politicos, pautada no combate a corrupgéo, na busca da ética e do bem coletivo
na gestdo da administracéao publica.

METODO E TECNICA ADOTADOS NO DESENVOLVIMENTO DA ACAO:

- Utilizacdo de Campanha Publicitdria com a producdo de videos, spot’'s para
as radios, outdoor, anuncios em jornais impressos e na Internet.

- Desenvolvimento de Campanhas Institucionais com distribuicdo de cartilhas
educativas, cartazes, camisetas, adesivos, porta-titulo, adesivos e filmetes, e,
ainda, com a realizacdo de palestras sobre a importancia do voto, da



participacdo do cidaddo na vida politica e sobre a constituicdo dos poderes, a
competéncia de cada representante, a funcdo e o papel dos orgdos do
Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como do Ministério Publico.

- Realizacéo de EleicGes para Jovens nas escolas publicas.

RESULTADOS E BENEFICIOS ALCANCADOS:

- Em 2001 e 2002, realizacdo da Campanha Meu Voto Meu Futuro, com a
producdo, em etapas, de pecas publicitarias para a midia e para distribuicdo
nas escolas e outras instituigdes:

Etapa da Independéncia

01 Outdoor, 01 VT 30” , 01 Anuncio ¥z pagina e 01 Spot 30”.

Etapa da Venda do Voto

04 Outdoors, 1 VT 30”, 4 Anuncios ¥z pagina, 1 Spot 30”.

Etapa da Separacéo do Estado

06 Outdoors, 1 VT 30”, 6 Anuncios %2 pagina e 1 Spot 30”.

Etapa da Proclamacao da Republica

01 Outdoor, 1 VT 30”, 1 Anuncio Y2 pagina e 1 Spot 30”.

Outras pecas da Campanha Meu Voto Meu Futuro: 5 mil Cartazes, 2 mil
Folhetos, 30 mil Adesivos, 300 Bottons, 10 mil Porta Titulos, 5 mil Camisetas, 500
Pastas, 100 mil Cartilhas Meu Voto Meu Futuro e 150 mil cartdes telefénicos.

- Em 2003 e 2004, realizagdo da Campanha Voto Etico, com a producio e
distribuicdo das seguintes pecas na midia e nas escolas:

40 Outdoor, 04 VTs 307, 01 Anuncio ¥z pagina, 01 Spot 30”, 10 mil Cartazes, 10 mil
Porta Titulos, 10 mil Camisetas e 150 mil Cartilhas Voto Etico.

- Em 2003, realizacdo do Projeto Eleicdo Jovem, onde foram distribuidas 10
mil cartilhas “Eleicdo Jovem” e 5 mil cartazes. Neste ano, foram feitas Elei¢cdes
Jovens nas escolas publicas das cidades de Campo Grande, Dourados,
Corumbd@, Trés Lagoas e Ponta Pora.

- Em 2005 e 2006, realizacdo da Campanha Cidaddo por Inteiro, onde
produzimos 80 Busdoor, 03 VT’'s de 30", 03 Spot's de 30", 01 Anuncio de
Jornal, 20 mil Porta Titulos, 5 mil camisetas, 5 mil cartazes, 40 mil Cartilhas “El
Cid Adao” e 75 mil Cartbes Telefonicos.

- Em 2007, realizagédo das Eleicdes Poderes Mirins, em parceria com a
UNDIME (Unido Nacional dos Dirigentes Municipais da Educacédo) e com o
projeto Amigos da Escola da TV Globo, nos municipios de Campo Grande,
Bataguassu, Cassilandia, Costa Rica, Corumba, Dois Irmé&os do Buriti e Pedro
Gomes.

- Em 2007, langcaremos no més de agosto, o Projeto “Momento Eleitor: Tele-
Aulas de Cidadania”, onde produzimos trés videos explicativos, para as
escolas, com o seguinte contetdo:

Tele-Aula de cidadania N° 1:



- Como esté organizado os Poderes no Brasil e quais sédo os representantes do
poVvo;

- A diferenca entre eleicbes municipais e gerais.

- Quem é a Justica Eleitoral.

- Como tirar o titulo de eleitor e estar em dia com a justica eleitoral.

- Conheca seus candidatos e vote pensando no bem coletivo, e

- O que vocé pode fazer e o que é crime no dia da eleicéo.

(fonte: cartilha O Voto e o Nosso Futuro)
Tele-Aula de cidadania n° 2:

- Como esta organizado o Estado e o Municipio.

- Funcdo do Presidente, do Governador, dos Deputados, do Prefeito e do
Vereador.

- Formas de vocé exercer sua cidadania.

- Saiba um pouco sobre Acdes que controlam e fiscalizam as atividades dos
seus Representantes: Acdo Popular, Ag¢do Civil Publica, Agédo Civil de
Reparacdo de Dano por Improbidade Administrativa e o que é Improbidade,
Mandado de Seguranca e Mandado de Seguranca Coletivo e ainda

Como propor um Projeto de Lei de Iniciativa Popular.

(fonte: cartilha Voto Etico)
Tele-Aula de cidadania n® 3
- 10 dicas para ser um Bom Eleitor e um Cidadao por Inteiro.

- Vocé pode fazer uma eleicdo jovem na sua escola para colocar em prética
tudo que aprendeu. Pegue informacdes na Direcdo da sua Escola ou no TRE e
realize esse grande evento democratico.

- Definam as regras basicas para uma eleicdo em cima dos seguintes itens:

1- Eleitorado: quais os alunos irdo poder votar. A partir de que idade ou qual
série estiver cursando.

2 - Candidatos: quais os alunos que poderao se inscrever como candidatos.

3 — Cargos em disputa: Prefeito? Vereador? Quantas Vagas existirdo?

4 — Criacao de Partidos com Nomes, Siglas e Numero diferente dos existentes.
5 — Estabelecam um Calendario com prazos e datas para a criacdo dos
partidos, para a escolha dos seus candidatos, para a divulgacdo das suas
propostas na escola, para o Dia da Eleicdo, o Dia da Diplomacéo e Posse no
cargo. Prazo também para os candidatos eleitos apresentarem relatorios com
suas propostas para a Direcdo e para os alunos da escola e, em seguida,
levarem para o prefeito e vereadores da sua cidade.

6 — Criem critérios para desempate, caso dois alunos empatem nas elei¢des:
Por exemplo, em caso de empate, sera eleito o aluno com melhor rendimento
escolar. Se persistir o empate, o que tiver maior idade.

7 — Definam o que é permitido e o que € crime no Dia da Elei¢édo.



Apoés a realizacdo das Campanhas Publicitarias e dos Projetos Institucionais
citados acima, o Tribunal Regional Eleitoral de Mato Grosso do Sul constatou
que o indice de abstencdo das eleicbes de 2004 e 2006 caiu um pouco em
relagdo as eleicbes de 1996 e 1998, como podemos verificar nas tabelas

abaixo:
Eleicbes Gerais — Mato Grosso do Sul
ANo 1° Turno 2° Turno
Comparecimento | Abstengéo % Comparecimento | Abstencéo % Cargo(s)
1998 997.117 259.790 |20,67% 935.280 321.627 |25,59% gov
2002 1.157.516 | 254.257 |18,01% 1.119.145 | 292.628 |20,73% | pres/gov
2006 1.288.948 | 272.233 |17,44% 1.225.390 | 335.791 |21,51% | pres
Média 1.147.860 | 262.093 |18,59% 1.093.272 | 316.682 |22,46%
Média dos Turnos
Comparecimento | Abstencéo %
966.199 290.709 |23,13%
1.138.331 273.443 |19,37%
1.257.169 304.012 |19,47%
1.120.566 289.388 |20,52%
Eleicbes Municipais — Dados da Capital - Campo Grande
ANG 1° Turno 2° Turno
Comparecimento | Abstencéo % Comparecimento | Abstencéo %
1996 282.486 63.139 |18,27% 278.344 67.281 |19,47%
2000 347.233 56.379 |13,97%
2004 399.456 69.640 |14,85%
Média 343.058 63.053 |15,53%
Média dos Turnos
Comparecimento | Abstengéo %
280.415 65.210 |18,87%
Outro indicador que nos mostra que estamos no caminho certo ao

desenvolvermos essas agOes (campanhas e projetos) dentro do nosso
Programa Pedagdgico Permanente “Eleitor Consciente: Cidadania Garantida”,
€ 0 quadro comparativo abaixo com os niumeros do Sistema Disque-Denuncia,
instalado no TRE/MS, nas elei¢cdes de 2004 e 2006, no qual comprovamos que
0 numero de denuncias gerais e sobre compra e venda de votos diminuiu:

DISQUE-DENUNCIA — ANO: 2004
Periodo: 12/07/2004 A 03/10/2004

TIPO DA DENUNCIA

TOTAL

Compra de votos

514




Propaganda eleitoral em local publico ou de uso comum 289
Outros 257
Falta de identificacdo do partido/coligacdo na propaganda eleitoral 113
Boca de urna 93
Uso de bem publico para fins de propaganda eleitoral 77
Realizacéo de propaganda eleitoral no periodo das 48 h antes e 24 h 44
apos as eleicbes
Poluicdo sonora 38
Utilizacdo em campanha de servidor publico durante o horéario de 29
expediente
Propaganda Radio/Televisdo 18
Propaganda eleitoral extemporanea 15
Transporte irregular de eleitores 15
Uso de alto-falantes ou amplificador de voz fora do horario permitido 13
ou em local proibido
Inutilizar, alterar, perturbar ou impedir exercicio de propaganda 12
eleitoral
Propaganda eleitoral em pagina de provedor de acesso a Internet 9
TOTAL DE DENUNCIAS 1.536
DISQUE-DENUNCIA — ANO: 2006
Periodo: 25/07/2006 A 29/10/2006
TIPO DA DENUNCIA TOTAL
Compra de votos 261
Reunido de carater politico-eleitoral 133
Outros 98
Folhetos, adesivos, volantes e outros impressos 74
Dia da eleicdo o4
Servidor publico 51
Propaganda em bens publicos ou de uso comum (postes, viadutos, a7
cinemas, igrejas,...)
Denuncia - Interior 40
Bandeiras, cartazes e faixas moveis 35
Placas e Outdoors 31
Uso de alto-falantes, amplificadores de som ou similares 29
Doacdes feitas por candidato, partido ou coligacéo 28
Caminhadas, carreatas, passeatas 22
Propaganda eleitoral no radio e televisao 14
Comicios e showmicios 11
Brindes (camisetas, bonés, chaveiros, canetas,...) 9
Internet 8
Propaganda eleitoral na imprensa escrita 8
Debates, bate-papo, entrevistas 7
Utilizacdo de simbolos e imagens 3
TOTAL 963




Ao analisarmos o numero de cidades e de jovens que participaram da Eleicédo
Jovem (2003) e da Eleicdo Poderes Mirins (2007), podemos confirmar que o
interesse das escolas, das criancas e adolescentes em participar de eleicdes
simuladas e de debater sobre assuntos ligados a politica também aumentou

entre 2003 e 2007:

Eleicdo Jovem — 29/08/2003

Municipio Candidatos Urnasde | Locais de
Jovens Secéo Votacao Eleitores
Prefeito | Vereador
Campo Grande 5 60 14 07 3.017
Corumba 5 18 02 02 853
Dourados 5 18 06 06 1.592
Ponta Pord 5 29 08 08 2.272
Trés Lagoas 5 28 14 14 2.751
TOTAL 25 153 44 37 10.485
Eleicdo Poderes Mirins — 06/07/2007
Candidatos .
Municipio Prefe.ito- Verga_dor- Uggggode I;?ggé;ée Eleitores
Mirim Mirim

Campo Grande 4 96 53 12| 10.232
Bataguassu 3 16 7 4, 1.145
Cassilandia 2 45 12 6, 1.798
Corumba 5 24 46 16/ 8.029
Costa Rica 2 28 25 11 3.280
Dois Irmé&os do Buriti 3 39 3 1 634
Pedro Gomes 2 42 8 1 1515
TOTAL 21 290 154 51| 26.633




CONCLUSAO

O Tribunal Regional Eleitoral de Mato Grosso do Sul, ciente de que o
exercicio da cidadania deve ser estimulado de forma continua e sabedor de que
se faz necesséaria a criacdo de mecanismos para que o cidaddo tenha
conhecimento pleno dos seus direitos e deveres na sociedade, vem realizando,
anualmente, de forma continua, campanhas publicitarias e educativas através da
midia local, bem como por meio da entrega de material pedagdgico e de aulas,
ministradas por juizes, promotores e servidores deste Tribunal, nas escolas e
instituicdes publicas e particulares do municipio e do Estado.

A partir do ano de 2001, dentro de uma visdo estratégica do papel e da
fungéo da Justica Eleitoral na sociedade, a nova diretoria do TRE/MS estimulou a
criacdo de programas de responsabilidade social em seus diversos setores,
como, por exemplo, o de Informética, do Judiciério, de Recursos Humanos, de
Documentacdo e da Comunicacdo Social. O novo espirito administrativo do
Tribunal, calcado na atuacdo imparcial da Justica Eleitoral, implantou, desde
entdo, varios programas, dentre eles o “Eleitor Consciente: Cidadania Garantida”
com o principal objetivo de difundir e elevar o conhecimento dos eleitores, em
especial, dos jovens, do Estado de Mato Grosso do Sul a respeito dos assuntos
que envolvem os processos eleitoral, democratico e politico, e ainda com a
intencdo de assegurar, que através da educacao politica, esses eleitores saibam
cumprir seus deveres e também exigir seus direitos de cidaddo na sociedade.

Assim, lancamos a Campanha Meu Voto Meu Futuro, mostrando a
sociedade e a propria Justica Eleitoral Nacional que poderiamos ir além, ou seja,
poderiamos ensinar aos eleitores o procedimento mecéanico de votar na urna
eletrdnica, mas também poderiamos ofertar informacdes, sem perder a
imparcialidade e a credibilidade ja conquistadas por esta Justica Especializada,
que, gradativamente, ajudassem na educacdo politica do cidaddo. Com isso,
instigamos o eleitor a parar e refletir sobre a importancia do seu voto.

Pautados nos ensinamentos pedagdgicos de Paulo Freire, e na convic¢ao
de que através da educacdo o ser humano se engrandece e consegue analisar e
criticar sua realidade, bem como certos de que a escola é o universo apropriado
para o fomento do espirito civico de futuros eleitores, realizamos o projeto Eleicao
Jovem, em 2003.

Naquele momento e agora, em julho de 2007, quando também realizamos,
em parceria com outras entidades, o projeto Poderes Mirins, sentimos o potencial
politico de criancas e adolescentes nas inuUmeras escolas do evento. A
participacédo de 10.485 alunos na Eleicdo Jovem pulou para 26.633, nas Elei¢cbes
Poderes Mirins. Indubitavelmente, esses representantes jovens, eleitos em um
processo simulado, terdo a nocdo exata de que o0s representantes politicos
municipais devem ser escolhidos entre aqueles que tém convivéncia estreita com



a populacédo, para poderem identificar e apontar as solu¢des para os problemas
da sua cidade. Nesse sentido, temos certeza de que estamos, com essa acao,
plantando boas sementes. Estamos, sim, sensibilizando, cada vez mais, estes
jovens sobre a necessidade da sua participacdo na vida politica, baseados numa
postura ética e no compromisso com a busca do bem coletivo.

As Campanhas Voto Etico e Cidaddo por Inteiro também nos revelam bons
resultados, haja vista a diminuicdo no numero de abstencédo e no de denuncias,
especialmente de compra e venda de votos, expostos nas tabelas acima.

Em que pese todas as acOes realizadas acima, a administracdo do
TRE/MS sabe que, cada vez mais, as informac¢des sédo transmitidas de forma
mais veloz e instantanea, seja através do radio, da televisdo ou da Internet.
Assim, preocupa-nos ndo somente o contetdo, mas eleger meios mais rapidos de
transmissdo da nossa mensagem e, assim, chegarmos mais longe, atingindo os
alunos de escolas de municipios muito distantes.

Para tanto, o TRE/MS idealizou e ir4 lancar, no préximo dia 24 de agosto, o0
Projeto “MOMENTO ELEITOR: Tele-Aulas de Cidadania da Justica Eleitoral”,
condensando as informacfes eleitorais mais relevantes que o TRE/MS ja
divulgou através das suas acbes: Meu Voto Meu Futuro, Voto Etico, Eleicéo
Jovem, Eleicdo Poderes Mirins e Cidadao por Inteiro.

O Projeto Momento Eleitor engloba a producdo de trés videos, em
linguagem simples e objetiva, que serdo chamados de TELE-AULAS DE
CIDADANIA DA JUSTICA ELEITORAL. Estes abordardo assuntos relevantes tais
como o processo eleitoral, a importancia do voto e da participacdo do cidadéo na
vida politica do pais, a diferenca das eleicbes municipais para as eleigdes gerais,
dentre outros. O objetivo é reproduzir este material em CD/DVD e enviar para
todas as escolas do municipio e do Estado, Universidades, bem como outras
instituicbes de ensino. Iremos também disponibilizar esses videos na nossa
pagina de Internet do Tribunal e tentaremos veicular o audio destes através de
parcerias com as radios universitarias e locais. Teremos ainda o apoio dos juizes
e promotores eleitorais. Assim, atingiremos, mais rapidamente, criangas,
adolescentes e adultos de todas as idades e classes sociais. Para 2008, iremos
manter as Tele-Aulas juntamente com a divulgacdo dos VT's e Spot's da
Campanha Cidadao por Inteiro, atingindo de forma mais ampla os eleitores do
Estado.

Acreditamos, portanto, que, sendo a Justica Eleitoral imparcial na
aplicacdo dessas acOes, dentro do seu Programa Pedagogico “Eleitor
Consciente: Cidadania Garantida”, que estamos tendo muito éxito ao levarmos
mais conhecimentos aos cidadaos interessados em entender e participar da vida
politica do seu municipio, Estado e pais, contribuindo na construcdo de uma
sociedade esclarecida, participativa, exigente e mais justa.



